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Kam kráčí sociální média? 

○ Mobilní technologie 

○ Mobilní technologie (ano, opravdu!) 

• Přístup k internetu a sdílení kdekoli 

• GEOlokace 

• Platba mobilními telefony (NFC) 

• Social scanning (QR kódy) 

○ Social gaming & commerce 

○ Crowdsourcing (Q&A sites, CrowdSpring) 
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Sociální média a uživatelé ve zkratce 
○ 25% veškerého času stráveného na internetu tvoří SM 

○ Na YouTube je každou minutu nahráno 35 hodin obsahu 

○ V roce 2014 překročí počet uživatelů internetu na mobilním zařízení 
počet uživatelů na PC 

○ 78% uživatelů věří Word-of-Mouth doporučení od jejich známých na 
sociálních sítích. Pouze 14% uživatelů věří reklamám 

○ Co by největší sociální síť, Facebook má více jak 500 milionů 
uživatelů 

○ V České republice je aktuálně 3.095.000 uživatelů (28/3/2011) 
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Case study I. 
Využití dat ze 
sociálních sítí 
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Case study II. - Aplikace na sociálních sítích 
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Case study III. – Rozšířená realita 
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Co je rozšířená realita? 

○ Reálný obraz světa doplněný počítačem vytvořenými 
objekty 

○ Svět se stává interaktivnějším a digitálně 
manipulovatelným 

○ Technologie podporovaná zejména mobilními telefony a 
tablety 

○ Využívá se ve virtuálních hrách, simulacích, vojenství a 
pochopitelně v marketingu  



11 

Reality browser Layar 
○ Nejpoužívanější aplikace z kategorie tzv. Reality browserů, k dispozici 

je pro iPhone, Android a Nokii (Symbian) 

○ Nezobrazuje jednu „realitu“, ale mnoho vrstev 

○ Využití: nabídky nejbližších restaurací/muzeí/domů k prodeji; 
navigaci, location-based her atd. 



O vás k prezentaci napadá? 



13 

Zdroje 
Statistiky: 

http://www.socialbakers.com/facebook-statistics/czech-republic 

http://jeffesposito.com/2011/02/14/social-media-facts-share-executives/ 

http://goo.gl/w1xRh 

○ Sociální média: 

• Domino pizza: http://youtu.be/dem6eA7-A2I, http://goo.gl/3UAo8 

• Výbuch Eyjafjallajokull a komunikace aerolinek http://goo.gl/mX4j4 

○ Case study I - KLM: http://goo.gl/yDG7v; http://goo.gl/EngSb; http://goo.gl/1uauz 

○ Case study III. Civil war: http://goo.gl/cYe6r; více o RozReal: http://goo.gl/AiAlw 

○ Videa: 

• Možnosti rozšířené reality: http://youtu.be/IuppCYfDqts 
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