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Tradičním vrcholem celonárodního projektu Březen – měsíc Internetu se stala konference ISSS, která  umožňuje odborné veřejnosti výměnu informací a zkušeností v oblasti využití ICT ve státní správě a samosprávě. Vzrůstající zájem o tuto problematiku ze strany pracovníků státní správy a samosprávy potvrzuje aktuálnost motta, které sdružení BMI zvolilo pro 4. ročník Března – měsíce Internetu , Internet je pro každého.

Kulatý stůl Na cestě k informační společnosti, který sdružení BMI pořádá v rámci konference ISSS již počtvrté, se letos koná s podtitulem „komunikace občana a veřejné správy“.

Jaká pozitiva a úskalí přináší Internet do vztahu mezi občanem a veřejnou správou? Jaké funkce má a může  řešit nově vzniklý Portál veřejné správy? Nakolik je oprávněno chování samosprávy jako podnikatelského subjektu? Dá se hovořit o Internetu ve veřejné správě jako o speciálním typu e-Businessu? Tyto a podobné otázky vznikají v naši společnosti již nyní nehledě na to, že dle analýz expertů z Evropské komise jejich řešení přichází na řadu v pozdějších fázích vývoje informační společnosti, než ve které se nachází Česká republika. 

Zdá se ovšem, že Česká republika současně vstoupila do několika vývojových fází současně, a v tom je celá bizarnost situace.

Pro ilustraci uvádíme fáze rozvoje  e-společnosti dle Paula Timmerse  (e-Commerce and e-Economy, EC, DG Information Society)

I. fáze. Jde o vytváření širokého podhoubí pro nárůst kritické masy pro elektronický obchod. Jsou patrné první průniky elementů elektronického obchodu do každodenního ekonomického života, především v oblasti B2B (převážně nakupování). Patří sem experimentování s novými modely byznysu a vytváření předvídatelných a stabilních podmínek pro rozvoj elektronického obchodu. 
II. fáze. Přechod od náhodného k účelovému použití elektronického obchodu uvnitř existujících podnikatelských subjektů. Hledání nejlepších mechanismů a „best practices“ pro rozšíření elektronického obchodu, které vedou například k zavedení elektronického podpisu, rozšíření čipových karet, řešení otázek ochrany soukromí spotřebitelů. 

III. fáze. Přechod k novým modelům byznysu a jeho následná transformace, i když se nejdříve týká omezeného počtu „prvních vlašťovek“, inovativních „start-upů“ apod. Tady sledujeme jasné známky nové organizace informačních a řídících procesů uvnitř firmy, včetně rozvoje různých forem „e-work“.  V této fázi stát se začíná chovat jako poskytovatel služeb pro rozvoj podnikání a současně jako manažer veřejně správních záležitosti (e-procurement). Cílem této fáze je dosáhnout plného využití všech výhod elektronického obchodu.

IV. fáze. Elektronický obchod ovlivňuje nejen efektivitu nákupu a prodeje, nejen transformuje podnikatelské subjekty, ale dochází k přechodu na novou kvalitativní úroveň samé struktury ekonomiky a k prosazování strukturálních změn v celé společnosti. E-ekonomika vede k vzniku e-společnosti.

Na cestě k informační společnosti by nám mohly být nápomocny inspirativní příklady z regionů, úvahy o prioritách lokální informační společnosti, úspěšné pokusy vyřešit otázky informovanosti občanů moderním a efektivním způsobem. Zajímají nás i názory samotných občanů na dostupnost informací, preferovaný způsob jejich získávání a zejména na to, zda Internet bude ideálním komunikačním rozhraním pro občany. Tato témata zazní v druhé části kulatého stolu. Předpokládáme, že veřejná diskuse ohledně měnící se úlohy a funkcí veřejné správy v současné společnosti bude pokračovat nejen v březnu. 
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