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Konference Internet ve státní správě a samosprávě

27. – 28. března 2000, Hradec Králové  


Lokální je globální, noviny jsou televize – a naopak

Petr Koubský, Softwarové noviny, s. r. o.

Příspěvek se snaží upozornit na změny v publikační praxi vyvolané nástupem Internetu, zejména z hlediska malých lokálních médií. Jeho základní tezí je: v současné době dochází ke splývání typů médií, a to jak z hlediska tradičního rozdělení na média lokální a globální, tak z hlediska rozdílu mezi médii tištěnými (noviny) a vysílanými (televize). Nejde o akademickou úvahu; tato konvergence výrazně ovlivňuje každého, kdo na Internetu publikuje a může být využita ku prospěchu věci.

Myslím, že široko daleko není člověka, který by nevěděl, co to je Coca-Cola, BMW či Microsoft. Na druhé straně jen málokdo (nic si nenalhávejme, v celosvětovém měřítku opravdu málokdo) ví, co je to Hutisko-Solanec. Nevěděl jsem to ani já, a nedověděl bych se to dodnes, kdybych se loni nenechal přemluvit k účasti v porotě soutěže Zlatý erb „o nejlepší www domovské stránky měst a obcí České republiky“. Díky tomu vím nejen to, že Hutisko-Solanec (1) je obec v okrese Vsetín, ale také jsem si uvědomil, co má společného s Coca-Colou, BMW či Microsoftem. Uvědomujete si to taky?

Správně; webovou stránku. Všechny tyto subjekty se prezentují na Internetu.

Lokální je globální

Vynikající vlastností Internetu jsou mizivé náklady spojené se vstupem. Zřídit webovou stránku lze dnes v krajním případě i zadarmo, aktivně provozovat se dá za jednu až několik tisícikorun měsíčně, pasivně (tj.: bez častých obměn obsahu) ještě levněji. Srovnejte si to s náklady na provoz malých novin, lokální rozhlasové či dokonce televizní stanice!

Je jistě pravda, že s vyššími investicemi do webové prezentace lze získat atraktivnější obsah. Peníze však nemusí být rozhodujícím faktorem. Na Internetu - díky tomu, že jde o mladé, začínající a nevyzrálé médium - je stále ještě může nahradit nadšení, angažovanost pro věc, dovednost. Důkazy jsou všude kolem nás. 

Internet pomáhá stírat hranice a anulovat vzdálenosti. Valašská dědina se po svém vstupu na Web neprezentuje jen bezprostřednímu okolí, vsetínskému okresu nebo České republice, což je zpravidla ten největší kontext, do jakého jsme zvyklí sami sebe zařadit. Stává se plnohodnotnou součástí světa. Kdokoli na celém světě si může naťukat do počítače její webovou adresu a zobrazit si její stránky. Lokální média se stávají globálními. Každá webové prezentace je celosvětová!

Tím se dále mění způsob fungování komunit i sám význam toho pojmu. Web je například jedním z nejlepších myslitelných nástrojů, jak udržovat kontakt s krajany rozptýlenými po světě. Člověk, který odešel z vaší obce do Prahy nebo do New Yorku, může být jednak cenným zdrojem informací a kontaktů - jednak se zpravidla sám velmi rád doví, co je doma nového. Těžko si v té dálce předplatí vaše okresní noviny. Ale zajít se občas podívat na Web - to určitě udělá rád. 

Noviny jsou televize

Schopnost počítačů pracovat s mimořádně objemnými daty, jako je například digitalizované živé video, vzrostla mnohem rychleji, než se předpokládalo. To, co prognózy ještě před třemi lety pokládaly za dosažitelné až kolem roku 2010, máme k dispozici již nyní, a to v komerční podobě: ozvučený videozáznam v profesionální kvalitě lze digitálně uložit i přehrát. I když má taková věc značný význam sama o sobě, ještě důležitější je, že přispívá k našemu pochopení snad nejpodstatnější skutečnosti moderní doby: veškerá média jsou proud bitů. Televize, rádio, noviny, reprodukovaná hudba, telefonní rozhovor, vše, na co si vzpomenete, může být uloženo, zpracováno a distribuováno ve formě počítačových dat, a také se to ve skutečnosti už děje. 

Jakmile máte všechna média ve formě digitálních dat, můžete k nim přidávat libovolně strukturované deskriptory - dodatečná data. Toto zdánlivě prosté konstatování má dva velmi hluboké důsledky. První z nich: pokud obsahem deskriptoru bude něco jako index, pak lze data lze vybírat podle obsahu. Pokud deskriptor digitálně vysílaného televizního pořadu nese informaci o tom, zda jde o zprávy, film nebo talk-show, není problém automatizovat výběr pořadu u příjemce. Prostě si nastavím, že chci, aby má televize vybírala ze všech kanálů jen filmy, v nichž hraje Humphrey Bogart, dále jazzové koncerty a basketbal, ovšem pouze americký. Třeba.

Druhý důsledek je ještě zajímavější. V zásadě je totiž možné šířit „společný datový základ“, jehož prezentace se bude lišit podle typu, technických možností a nastavení přijímače. Nicholas Negroponte (2) uvádí následující příklad: „Ve vzdálenější budoucnosti nebudou data, jakmile opustí svůj zdroj, omezena na žádné specifické médium. Vezměte si předpověď počasí. Namísto toho, abychom vysílali meteorologa s jeho známými mapami a diagramy, si raději představte počítačový model povětrnostní situace. Data dorazí do vaší televize/počítače a vy pak - na straně příjemce - využijete implicitně nebo explicitně inteligence příslušných programů k převodu získaných dat na hlasový výstup, do podoby tištěné mapy, anebo do tvaru animovaného filmu s vaší oblíbenou postavičkou od Disneyho. Chytrá televize tohle dokáže udělat jakýmkoli způsobem, po kterém zatoužíte, možná dokonce i v závislosti na vaší okamžité náladě. V daném příkladě vysílač vůbec neví, do jaké podoby budou data transformována. O tom rozhodnete vy.“
V blízké budoucnosti se může zcela vytratit rozdíl mezi médii dnes natolik odlišnými, jako jsou noviny a televize. Běžné noviny se dnes připravují vesměs na počítačích od napsání článků až po sazbu. Nedigitální je až poslední krok, kdy se noviny tisknou na papír a ten se distribuuje. S všeobecným rozšířením datových sítí, ať už se jim bude říkat informační dálnice nebo jakkoli jinak, bude možné tento poslední krok odbourat. Noviny lze doručovat elektronicky po síti. Kromě textu a obrázků pak mohou obsahovat i další typy dat: zvuk a video, tedy to, co je dnes typické pro televizi. Dnešní papírové noviny mají ovšem oproti televizi jednu velkou výhodu - jsou, alespoň částečně, individualizovatelné („customizable“, řekli by programátoři). Jsou individualizovatelné v tom smyslu, že si můžete sami zvolit, kdy je budete číst (ve kterou denní dobu), jak je budete číst (v jakém pořadí) a co z nich budete číst (které články přeskočíte).

S televizí se tohle dělat nedá. Dívat se na ni musíte tehdy, když vysílá, pořadí programové skladby je pevně dáno, takže jediné, co můžete udělat, je vynechat pořad, o který nemáte zájem - ne ovšem tak, že byste okamžitě přeskočili k pořadu, o který naopak zájem máte; musíte počkat, až přijde na řadu. Problémem klasické televize je sekvenční přístup. Hlavní zpravodajský pořad ČT 1 mohu sledovat jen a jen v 19:30, nejsem-li tou dobou u televizoru, mám smůlu – ledaže bych si jej pomocí časového programování nahrál na video, což je samozřejmě možné již dnes. Digitální televize blízké budoucnosti může jít mnohem dál, v zásadě dovolí každému divákovi sestavovat si individuální programovou skladbu. Budeme se dívat na to, na co chceme my, a tehdy, kdy se to hodí nám. Ze sekvenčního přístupu (jedno po druhém, všechno ve svůj předem stanovený čas) se stane přístup přímý (podle individuálního výběru), pomocí kterého dnes čteme noviny, přeskakujíce z jednoho článku na druhý. Digitální technologie dovolí shrnout do jednoho celku výhody novin i televize.

Digitální novinář

Styl je do značné míry dán médiem. Univerzální digitální médium blízké budoucnosti povede k rozvoji zcela nových postupů novinářské práce - a zde již nejde o nástroje, ale o to, co s nimi děláme. Nezáleží příliš na tom, píšu-li rukou, na mechanickém stroji nebo na počítači: je však podstatný rozdíl, zda chystám text pro papírový časopis, nebo pro webovou stánku na Internetu. Digitální média musí řešit některé problémy, které „na papíře“ neexistují. Některé z nich jsou naznačeny výše, zájemce odkazuji především na přehledný článek Ondřeje Neffa (3), který je obzvlášť cenný tím, že vychází ze zkušeností s praktickým provozováním elektronického časopisu (též e-magazín podle vzoru e-mail, v angličtině se již vžívá termín e-zine). Cituji z něj jednu z klíčových pasáží: „Uživatele neobyčejně znechucuje prokousávání nekončícími vrstvami nabídek vedoucí k dalším nabídkám, menu otevírající nová menu, aby se nakonec dostal k materiálu, který, jak zjistí, ho vůbec nezajímá. A nezapomínejme, že co tři minuty, to jeden puls - i za předpokladu, že máme abonovaný neomezený přístup k Internetu. Toto vidím jako vůbec hlavní problém elektronické žurnalistiky po stránce žánrové.

Sám obsah je bezproblémový. Všichni víme, že v e-médiích může být žánrově doslova všechno a limitující je jen objem. Zato otázka, jak se k materiálu dostat, to je čertovo kopýtko.Tvář každého média je určena výchozími technickými danostmi. Psaná žurnalistika si také rychle vytvořila regule, které jsou fakticky dodržovány dodnes. Nejinak tomu bude jistě i v žurnalistice elektronické. Řešení zřejmě spočívá v mnohosti cest vedoucích k informaci, v možnosti vytvářet zkratky, obcházející vrstvy nabídek. Elegantní řešení ostatně poskytují už samy webovské prohlížeče se svými záložkami, a to je zřejmě princip, který do sebe vstřebají i jednotlivé tituly e-magazínů. Patrně vzniknou různá menu, možná dokonce, že i bez vzájemné domluvy přijmou obdobná řešení optimální struktury, a každý uživatel bude zacházet se svým médiem jinak, podle svých zájmů, ale také podle toho, jak často bude elektronické stránky navštěvovat.“
Digitální žurnalistika se patrně vyvine jako specifický žánr, jehož zákonitostem, možnostem a rytmu se ti z nás, kteří se budou chtít na tomto poli uplatnit, teprve musí naučit. Mnoho užitečného mohou už dnes odkoukat na Internetu.

Odkazy

1) Hutisko-Solanec: http://www.mujweb.cz/www/hutiskosolanec/

2) Nicholas Negroponte: Being Digital. Hodder and Stoughton 1995, 243 stran. (České vydání chystá Management Press, vyjde na podzim 2000).

3) Ondřej Neff: Elektronická žurnalistika. Softwarové noviny, březen 1996, str. 28–36.

Kontakt

Petr Koubský, šéfredaktor časopisu Inside v rámci vydavatelství Softwarové noviny, s. r. o. Vystudoval VŠCHT v Praze, obor ASŘ, pracoval jako programátor, od roku 1990 je novinářem v oblasti počítačové žurnalistiky. Spoluzakládal měsíčník Softwarové noviny, od února 1990 do února 2000 byl jeho šéfredaktorem, v současné době řídí časopis Inside - Trendy a strategie na českém trhu IT. Kromě časopisů vydavatelství Softwarové noviny publikuje v Lidových novinách, v Respektu a na webových serverech Novinky.cz a Internet.com.




























www.isss.cz
175



[image: image1.wmf][image: image2.wmf]